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LES MUSICIENS EN REGION HAUTS-DE-FRANCE

LES PROJETS MUSICAUX

PROJETS MUSICAUX

23

43 17

EFFECTIFS DES PROJETS MUSICAUX

LE PARCOURS DES MUSICIENS AU SEIN DES PROJETS MUSICAUX

Au sein du secteur des musiques actuelles, la notion de « groupe » est trés présente
pour décrire la collaboration ou I'association de plusieurs artistes autour d'un méme
projet musical. Pour rappel, I'échantillon de cette enquéte est constitué de 517 mu-
siciens. En moyenne, les répondants se sont impliqués dans 2,3 projets musicaux
(en solo ou en groupe) en 2015. Mais la médiane révéle que la moitié des musiciens
n‘ont qu'un seul projet.

Le statut de I'artiste et I'esthétique principale pratiquée influent sur ces données ; en
effet, les professionnels sont davantage impliqués dans une diversité de projets
musicaux (4,3 en moyenne) que les amateurs (1,7 en moyenne). De la méme maniere,
les musiciens de jazz et de musiques improvisées développent leurs activités artis-
tiques au sein de plusieurs projets (4,9 en moyenne) |a ou les artistes inscrits dans le
hip-hop, le métal ou les musiques électroniques se concentrent sur un nombre plus
restreint de projets (en moyenne de 1 a 1,5 selon les esthétiques).

Le statut de I'artiste et |'esthétique musicale
influent sur le nombre de projets dans les-
quels les musiciens sont impliqués

En élargissant la période d'observation, on constate I'importance de la multiplicité des
projets musicaux. Depuis leurs débuts, les répondants ont pratiqué en moyenne
dans 7,1 projets ; ce chiffre atteint méme 12,8 projets en moyenne pour les musi-
ciens professionnels. La pérennité de I'ensemble de ces projets est relative car seule-
ment 33% d’entre eux existaient toujours en 2015. Cette dimension éphémeére de
la vie des projets souligne le caractére mouvant dans lequel les musiciens évoluent.

Le nombre moyen de musiciens par projet s'établit a presque 6 personnes’. Mais la
médiane permet de mieux appréhender cette variable : la moitié des répondants
joue au sein de projets composés de plus de 4 personnes. Toutefois, ces données
sont corrélées au style musical principal des artistes. Par exemple, les musiciens des
musiques traditionnelles, des musiques du monde ou du jazz font partie de projets
aux effectifs importants (respectivement : en moyenne 13,2 / 7,2 / 6 personnes). Par
contraste, les artistes pratiquant des musiques électroniques ou du hip-hop intégrent
des projets composés respectivement de 2,4 et 3,6 personnes en moyenne.

1. Plusieurs artistes intégrés a des orchestres ou de grandes fanfares tirent la moyenne vers le haut.



INVESTISSEMENT TEMPOREL

Ensemble

—— Amateurs = Professionnels

Lecture : 26% des professionnels ayant créé une structure de
gestion ont consacré 5 journées et plus par semaine a cette
structure (contre 6% des amateurs et 12% dans lensemble).

FINALITES DES STRUCTURES DE GESTION

Organisation
d'événements

Production et vente
de concerts

Production
phonographique

Achats de matériels

Autres

61%

60%

50%

32%

14%

LES MUSICIENS EN REGION HAUTS-DE-FRANCE

LIMPLICATION DANS DES STRUCTURES DE GESTION

Les musiciens ont parfois recours a la création de structures juridiques sur les-
quelles ils s’appuient afin de développer leurs projets. Parmi I'échantillon, 57%
des musiciens ont participé a la création d'une ou plusieurs associations et/ou d'en-
treprises en lien avec leurs projets musicaux. Ce chiffre s'éleve méme a 70% parmi les
musiciens professionnels.

Si la moitié des répondants consacrent moins d'une demi-journée par semaine a la
gestion de ces structures, 23% y consacrent 3 jours ou plus de maniére hebdoma-
daire'. Ces éléments marquent un investissement important des musiciens au sein
de leur(s) projet(s).

57% des musiciens ont créé au moins
une association ou une entreprise
en lien avec leurs projets musicaux

Ces structures animées par les répondants ont pour finalité principale I'organisation
d’événements, la production et la vente de concerts. Mais elles ont également un
role important dans la production phonographique et I'achat de matériels techniques
et d'instruments de musique. Dans une moindre mesure, elles permettent d’'organiser
des activités d'enseignement de la musique.

Cette implication des musiciens dans ces associations et entreprises est pour 68%
d'entre eux une volonté. Mais 29% des artistes souhaiteraient étre libérés de ces
taches ; c'est encore plus vrai pour les musiciens professionnels qui sont 43% a vou-
loir déléguer ces activités a une tierce personne ou structure.

1. Parmi les musiciens professionnels ayant créé une structure, 39% consacrent 3 jours et plus par se-
maine a la gestion de ces structures.



LES MUSICIENS EN REGION HAUTS-DE-FRANCE

FREQUENCE DES REPETITIONS

32%

32%

@ Moins d'une fois / semaine
® De 1242 fois / semaine
3 fois et plus / semaine

LIEUX DE REPETITION

Domicile 61%

Studio de répétition
(hors salle de 45%
concert)

Local privé (hors

domicile) 39%

Lieu au sein d'une

salle de concert 26%

Salle municipale 20%

Autre 1%

Lecture : 45% des musiciens ont répété dans des studios de
répétition en 2015.

LA REPETITION

La répétition constitue un moment clef dans le travail du musicien’. Elle est plus ou
moins fréquente : 36% des musiciens répétent moins d'une fois par semaine, 32% de
1 a 2 fois et 32%, 3 fois et plus. De maniére logique, les artistes professionnels sont
proportionnellement plus nombreux a répéter 3 fois et plus par semaine (42%).

Concernant les lieux de répétition, on observe une hétérogénéité des pratiques, no-
tamment en fonction des territoires. Le domicile reste le lieu privilégié de répétition
pour 61% des musiciens qui y ont répété au moins une fois. Mais seuls 17% des
artistes n’ont répété qu’au sein de leur domicile sans utiliser d’autres lieux de
répétition. Cette variable est éclairante lorsqu’on I'analyse par territoire : 24% des ré-
pondants de |'Oise et 21% de la Somme ne répétent qu'a domicile contre par exemple
13% des musiciens du Nord. Cela rend compte de I'attraction des musiciens par la
capitale et témoigne également des problématiques relatives a la répétition, étudiées
notamment dans I'état des lieux intitulé Locaux de répétition en région Hauts-de-
France réalisé en 2016 par le RAOUL. On peut également émettre I'hypothése d'un
probléme de communication autour de ces activités aupres des publics potentiels.

Pres d'un tiers des artistes répetent
3 fois et plus par semaine

Par ailleurs, la distance qui sépare les lieux de répétition des musiciens donne a
voir une autre forme de I'engagement de ces derniers dans leur pratique. 66%
des musiciens répetent dans des lieux situés a moins de 10 km de leur domicile. Mais
21% des artistes déclarent parcourir 20 km et plus pour rejoindre leur lieu principal
de répétition.

Le niveau de satisfaction des conditions de répétition atteint 82%, avec des dif-
férences territoriales marquées. Par exemple, dans le Pas-de-Calais, le niveau de
satisfaction est moins important (70%) mais c'est également dans ce département
que les musiciens parcourent en moyenne la plus longue distance (30 km) pour se
rendre dans leurs lieux de répétition.

1. La répétition peut étre définie comme « les actes réguliers consacrés au travail musical d'un musicien
ou d'un groupe de musiciens tant pour des phases de création que d’organisation d'un morceau ou d'un
répertoire musical ». Bouron Gaél, Sourisseau Réjane, Le studio de répétition en musiques actuelles et
amplifiées, Les Repéres de |'Avise / Opale, 2005.



FOCUS : DIFFUSION
UR SCENE

SUR SCENE

NOMBRE DE REPRESENTATIONS EN 2015

12 41

REPRESENTATIONS PAR TYPE DE LIEUX

Ensemble — Amateurs — Professionnels

Lecture : Les professionnels se sont produits 9 fois en moyenne
dans un bal ou un mariage en 2015 (contre moins de 1 fois en
moyenne pour les amateurs).

LES MUSICIENS EN REGION HAUTS-DE-FRANCE

LA FREQUENCE DES CONCERTS

L'interprétation de la musique sur scéne est 'une des activités importantes des ar-
tistes de cette enquéte. Ce que I'on regroupe parfois sous le terme de « diffusion »
fait I'objet de spécificités selon que le musicien soit amateur ou professionnel. Si en
moyenne les amateurs se sont produits 12 fois sur scene en 2015, les professionnels
ont effectué 41 représentations sur la méme période. Ces chiffres ne doivent pas mas-
quer une réelle implication des amateurs dans la diffusion ; ils sont 21% a avoir
participé a plus de 20 concerts en 2015.

Ces données varient de maniére importante en fonction des esthétiques pratiquées.
En moyenne, les artistes s'étant le plus produits sur scéne en 2015 sont issus des mu-
siques traditionnelles, du jazz et des musiques improvisées mais aussi des musiques
du monde. A l'inverse, les artistes les moins présents sur scéne évoluent dans les
musiques électroniques, le métal ou encore le hip-hop'.

Le nombre de représentations gratuites et payantes déclarées au Centre national de
la chanson, des variétés et du jazz (CNV) par les organisateurs augmente de ma-
niére constante depuis plus de 10 ans® Depuis ces 5 derniéres années, I'ensemble
des répondants estime jouer autant (22%) voire davantage (47%). Cependant 42%
des professionnels déclarent moins se produire, ce qui s'explique en partie par la
baisse de la fréquentation et des recettes moyennes de billetterie des représentations
payantes>.

LES LIEUX DE DIFFUSION

L'activité de diffusion se déploie a différentes échelles sur les territoires. La proxi-
mité géographique du lieu de vie et de pratique des artistes influe sur les aires de
diffusion ; en effet, 70% des répondants se sont produits dans leur agglomération
d'origine, ce chiffre atteignant méme 75% en ce qui concerne leur région d'origine.
On peut souligner la particuliere mobilité des musiciens professionnels dont les
trois quarts diffusent leur musique au niveau national et prés de la moitié au
niveau international.

La typologie des lieux dans lesquels se produisent les musiciens differe fortement
entre les amateurs et les professionnels. Pour autant, le café-concert reste un des

1. Ces musiques sont pourtant particuliérement appréciées chez les jeunes (47% pour le hip-hop et 38% pour les
musiques électroniques en Pays de la Loire). Cf. Claire Hannecart / Le Pole, Rapports des jeunes a la musique a
I'ére numérique, Le Pole / Muzazik, 2015.

2. Ministere de la Culture et de la Communication — DEPS, Chiffres clés — Statistiques de la culture et de la com-
munication, 2016.

3. Ibid.



LES MUSICIENS EN REGION HAUTS-DE-FRANCE

PRATIQUES DE REMUNERATION

13%

Fiche de paie

Défraiement
30%

| B3

Bénévole
27%

B

14%

Facture d'association

| K3

Au chapeau
10%

Autres

Amateurs @ Professionnels

Lecture : 27% des amateurs se sont produits de maniére béné-
vole en 2015 (contre 6% des professionnels).

espaces privilégiés de la diffusion des musiciens dans leur ensemble : 68% des répon-
dants y ont joué en 2015. C'est aussi un maillon central mais fragile de la diversité
culturelle dans les territoires’. Du c6té des professionnels, les lieux de diffusion
pluridisciplinaire, les bals et les mariages réunissent le nombre moyen de concerts
le plus important. Viennent ensuite les salles spécialisées dans le domaine musical,
les festivals et les représentations dans le cadre d'actions culturelles. On note ici la
nécessaire diversification des espaces de diffusion, notamment dans des lieux parfois
éloignés de la sphére artistique, mais qui se révélent rémunérateurs. Les amateurs
se produisent principalement dans les cafés-concerts et les autres types de lieux de
diffusion réunissent un nombre moyen de représentations homogeéne.

Enfin, le type de lieux de diffusion reste sensible aux logiques territoriales. Par
exemple, les musiciens implantés dans les départements de I'Aisne et du Pas-de-Ca-
lais se sont en moyenne produits moins de 0,5 fois en 2015 dans une salle spécialisée
dans le domaine musical (contre 2 fois au niveau des Hauts-de-France). Pour rappel,
le « plan SMAC? » du ministere de la Culture et de la Communication prévoit I'implan-
tation d'au moins un établissement de ce type par département. En région, I'Aisne et
le Pas-de-Calais n'ont a ce jour aucun équipement labellisé SMAC.

LES MODALITES DE REMUNERATION

L'article L. 7121-3 du Code du travail dispose que « tout contrat par lequel une per-
sonne s'assure, moyennant rémunération, le concours d’un artiste du spectacle en
vue de sa production, est présumé étre un contrat de travail des lors que cet artiste
n'exerce pas l'activité qui fait I'objet de ce contrat dans des conditions impliquant
son inscription au registre du commerce. » Malgré ce cadre légal en vigueur en 2015,
seules 61% des représentations effectuées par des professionnels ont fait I'objet
d’une fiche de paie, et 13% pour les concerts proposés par des amateurs.

D’autres modalités de rémunération® sont pratiquées : les défraiements ou rembour-
sements de frais qui ne couvrent que les dépenses liées a la représentation (trans-
ports, restaurations, etc.), la facturation par une structure associative ou commerciale,
la rémunération au chapeau ou le client donne ce qu'il estime devoir a I'artiste. Ces
trois formes d'échanges financiers se retrouvent principalement chez les amateurs,
bien gu’elles existent dans une moindre mesure chez les professionnels également.

1. A I'échelle nationale, le Collectif Culture Bar-Bars et le Groupement d'intérét public (GIP) Cafés Cultures tra-
vaillent sur les problématiques rencontrées par ce type de lieux.

2. SMAC : Scene de musiques actuelles — Label national du Ministére de la Culture et de la Communication.

3. On entend par rémunération le « prix d'un travail fourni, d'un service rendu » (définition du dictionnaire La-
rousse).



TACHES CONNEXES A LA DIFFUSION

84%

16%

82%

54%

LES MUSICIENS EN REGION HAUTS-DE-FRANCE

LA PLURIDISCIPLINARITE ET LA POLYVALENCE

Les musiciens développent des projets dépassant les frontiéres disciplinaires. Plus
d'un quart des répondants ont participé a des spectacles pluridisciplinaires en 2015.
Ce phénomene est encore plus présent chez les professionnels qui sont 49% a avoir
participé a ce type de projets artistiques mélant plusieurs formes (théatre, perfor-
mance, ciné-concert, etc.).

Plus d'un quart des répondants
ont participé a des spectacles
pluridisciplinaires en 2015

Au-dela de leur role d'interpréte, les musiciens s’investissent également pour la
plupart (97%) dans des taches connexes a la diffusion : ils sont par exemple 84% a
agir dans le champ de la communication, 82% a assurer la logistique et la technique
liées aux concerts, 76% a participer a la recherche de dates et au démarchage de
programmateurs et enfin 54% a suivre les aspects administratifs de la diffusion. La
majorité des artistes souhaiteraient étre libérés de ces missions. C'est encore plus
vrai pour les professionnels : 70% voudraient étre déchargés de ces taches. Ces
données questionnent I'environnement et I'entourage professionnel des musiciens
du territoire qui seront abordés dans le troisieme fascicule.



LES MUSICIENS EN REGION HAUTS-DE-FRANCE

FOCUS : PRODUCTION
PHONOGRAPHIQUE
PRODUCTIONS ENTRE 2012 ET 2015 LE VOLUME DE PROJETS

Entre 2012 et 2015', 70% des répondants ont réalisé au moins une production phono-
graphique. Ce chiffre atteint méme 85% pour les professionnels. Parmi les musiciens
ayant réalisé au moins une production phonographique, 87% ont enregistré leurs
propres projets artistiques et 36% ont enregistré en tant que « musicien de stu-
dio ». En se concentrant sur le volume de productions, on s'apercoit de la productivi-
té importante des musiciens qui sont la moitié a avoir enregistré plus de deux projets.
Ces enregistrements peuvent rester au format numérique mais également faire I'objet

70% d'un pressage (compact disc et vinyle). En moyenne, les professionnels ont pressé
1174 exemplaires par production, contre 380 exemplaires pour les amateurs.

LES STRUCTURES DE PRODUCTION ET DE DISTRIBUTION

Pour la réalisation de ces productions, prés d'un quart des musiciens ont travaillé
avec au moins un label?, ce qui signifie en creux que les trois quarts des artistes
' r ont autoproduit leurs enregistrements. De maniere logique, les professionnels sont
NUMBRE MOYEND EXEMPLAIRES PRESSES plus nombreux (45%) a s'étre appuyés sur un label pour la réalisation de leurs projets
phonographiques. Parmi les répondants ayant travaillé avec un label, 47% ont méme
collaboré avec plusieurs labels entre 2012 et 2015.

Depuis 2008, on constate une baisse du marché physique qui profite en partie au
marché numérique®. Cette tendance se retrouve également en région dans les moda-
lités de distribution de la musique, qui peut étre physique (mise en bac des disques)
et/ou numérique (avec un agrégateur* ou un distributeur digital). Parmi les projets
musicaux produits entre 2012 et 2015, la part® de la distribution numérique (84%)

1174 380 dépasse celle de la distribution physique (66%) dans les Hauts-de-France. On
constate aussi que les musiciens s'appuient de maniére conjointe sur le numérique
et le physique pour la distribution de leur musique. Enfin, la prise en charge directe
de cette activité est trés forte, puisque 96% des répondants ayant réalisé au moins
une production phonographique se sont appuyés sur |'auto-distribution, qu'elle soit
physique ou numérique.

1. Les questions relatives a la production phonographique couvrent les années suivantes : 2012 a 2015. Ce choix
méthodologique permet de mieux s'adapter aux pratiques de production (qui ne sont pas nécessairement an-
nuelles) et de fournir des données tangibles.

2. Un label est une structure de production phonographique (enregistrement, fabrication, distribution) dont le
métier s'axe autour de la constitution et de la commercialisation d’un catalogue d'artistes. Il existe des tailles et
des formats tres différents de labels ou maisons de disques.

3. Ministere de la Culture et de la Communication — DEPS, Chiffres clés — Statistiques de la culture et de la com-
munication, 2016, p. 200.

4. Les agrégateurs se chargent de commercialiser la musique numérique auprés du grand public, en proposant
une ou plusieurs types d'offres. Ils se rémunérent sur les frais de mise en ligne et/ou par un pourcentage des
revenus générés.

5. Ici, la part est envisagée en nombre de projets et non en valeurs (euros).
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LE FINANCEMENT DES PRODUCTIONS ENREGISTREES

La production phonographique est un investissement dont les colits varient for-
tement, notamment en fonction du statut du musicien. 62% des productions
auxquelles ont participé les répondants ont co(ité moins de 3 000 euros, 22% entre
3000 et 6 000 euros et 16% plus de 6 000 euros. Parmi les productions des musiciens
professionnels, 30% ont colté plus de 6 000 euros et 12% plus de 15 000 euros. Ces
chiffres sont relativement faibles si on les met en perspective avec les pratiques habi-
tuelles dans le secteur de I'industrie du disque.

Seuls 49% des professionnels et 11% des
amateurs ont recu une fiche de paie pour I'enre-
gistrement d’'une production phonographique

Entre 2012 et 2015, le taux de musiciens ayant percu une rémunération sous la forme
d'une fiche de paie dans le cadre de la réalisation d'une production phonographique
s'éleve a 23% pour I'ensemble de I'échantillon, a 49% pour les professionnels et a
11% pour les amateurs. Ainsi I'activité d’enregistrement reste trés largement bé-
névole pour les artistes, y compris professionnels. Cette situation a des consé-
quences sur le financement méme des productions ; certaines sociétés civiles peuvent
par exemple accompagner des projets phonographiques mais a la condition que le
producteur soit employeur des interpretes et respecte les minima de la Convention
collective de I'édition phonographique.

Le financement des productions s’appuie en partie sur une participation person-
nelle des musiciens. Si pour 49% des répondants, cet investissement est inférieur a
500 euros, il dépasse 1 000 euros pour un quart de I'échantillon, confirmant ainsi la
gestion par les musiciens eux-mémes de leurs projets (autoproduction, autodistribu-
tion, autofinancement, etc.).

1. Afin d'apporter quelques éléments complémentaires permettant de mieux situer ces données, une enquéte
conduite par le MILA sur les labels en Ile-de-France en 2011 indique que 47% des productions se font avec un
budget supérieur a 13 000 € (http://www.milaparis.fr).
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LES CONDITIONS DE VIE
DES MUSICIENS

PART DES REVENUS PAR ACTIVITE

13%
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AMATEURS
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- 18%
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PROFESSIONNELS

Diffusion

Enregistrement
@ Action culturelle
@ Enseignement
@ Droits d'auteurs

Lecture : les revenus des amateurs issus de lenregistrement
représentent 10% du total des rémunérations percues pour une
activité musicale en 2015.

LES FORMES PLURIELLES DE LA PROFESSIONNALISATION

En 2015, parmi les 26% de musiciens professionnels, seuls 55% ont été indemni-
sés au titre des annexes VIII et X de la convention d’assurance chémage'. Cette
donnée révéle en creux les formes plurielles de la professionnalisation des artistes,
qui ne se limite pas au régime de l'intermittence. Elle invite a penser le métier de
musicien dans une approche élargie, notamment sur le volet de la formation profes-
sionnelle. Par ailleurs, tous les intermittents ne se considérent pas comme musiciens
professionnels (c'est-a-dire qu'ils ne tirent pas principalement leurs revenus de la
musique) : ils peuvent étre par exemple techniciens, danseurs, comédiens, etc. Parmi
les intermittents, 68% des répondants ont été indemnisés en tant qu'artiste unique-
ment, 7% en tant que technicien uniquement et 25% en tant qu'artiste ou technicien?.
Mais le bénéfice de ce régime reste fragile : si 48% des répondants étaient sdrs
de leur réadmission, ils étaient 34% a se déclarer incertains et 18% a considérer leur
réadmission impossible.

LES MODALITES DE REMUNERATION DES MUSICIENS AMATEURS

La pratique musicale en amateur ne signifie pas I'absence de revenus pour les mu-
siciens. 21% des amateurs déclarent que la musique a participé entre 1 et 10% a la
constitution de leurs rémunérations en 2015. Toutefois, 66% des amateurs ne per-
goivent aucune rémunération. La musique est donc un complément de revenu pour
certains musiciens, mais dans de faibles proportions.

En précisant les sources de revenus, la diversité des activités rémunératrices per-
met d’appréhender le champ d’intervention des musiciens : diffusion sur scene
et enregistrement (salaire versé sous la forme d'un cachet), action culturelle et en-
seignement artistique (salaire au régime général) ou encore écriture et composition
(droits d'auteurs).

Pour les amateurs, le revenu le plus cité est celui attaché a la diffusion sur scene. Ils
sont un quart a avoir regu un salaire lors d'au moins un concert. Cependant si I'on
considere les montants, les résultats different : en effet, la premiere source de rému-
nération en valeur est I'enseignement artistique. Les amateurs enseignant la musique

1. L'annexe 8 concerne les ouvriers et techniciens et I'annexe 10 concerne les artistes du spectacle.
2. Le montant moyen de |'allocation journaliére des intermittents de I'enquéte s'éléve a 49,25 euros.
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Lecture : 32% des professionnels ont pergu des revenus issus de
lenseignement artistique en 2015.

REVENUS DES PROFESSIONNELS PAR ACTIVITE

3225€ 3253¢€

2010€
1764€
l B
. & & S
N N X N §
o 3 & & ™
Q{\\\\ 5\@“\ 3 o° 5
RN & &
Q§& dsb L 6&

Lecture : les professionnels ont percu en moyenne 3225 euros
en 2015 pour leur activité de diffusion.
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ont touché en moyenne 1 437 euros en 2015, contre seulement 523 euros pour les
musiciens s'étant produits sur scene. Parmi les 8% d'amateurs ayant percu des reve-
nus issus d'actions culturelles, la moyenne de rémunération en valeur s'éléve a 973
euros.

LES REALITES ECONOMIQUES DES MUSICIENS PROFESSIONNELS

Une grande majorité de professionnels vit avec des moyens financiers limités.
Plus de la moitié de ces musiciens ont touché moins de 14 999 euros nets en 2015
(tout type de revenus et activités confondus, musicales ou pas). Seuls 14% ont tou-
ché plus de 25 000 euros nets et 3% plus de 40 000 euros nets'. Par ailleurs cette
situation semble se dégrader car 40% des professionnels estiment que leurs revenus
ont baissé ces cinq dernieres années, 27% qu'ils stagnent et seulement 33% qu'ils
sont en hausse. Si 61% des professionnels déclarent que l'intégralité de leurs revenus
provient de la musique, ils sont 39% a diversifier leurs sources de revenus par
d’autres activités.

Comme les amateurs, les professionnels interviennent a différents niveaux et dé-
multiplient ainsi leurs sources de revenus. En 2015, prés de 80% d’entre eux ont
recu un salaire pour leur activité sur scéne, contre seulement 32% pour un travail
d’'enseignement artistique. Un professionnel sur deux a également touché des droits
d'auteurs.

Mais en étudiant le montant moyen des revenus annuels par activité, certaines dis-
parités apparaissent : le niveau de rémunération lié a la diffusion est équivalent en
moyenne a celui lié a 'enseignement et ces deux activités représentent pres de 60%
de I'ensemble des revenus. On note que les revenus issus de I'enregistrement, de
I'action culturelle et des droits d'auteurs sont moins importants (en valeurs et en
pourcentage).

Cependant, parmi les professionnels ayant recu un salaire pour leur activité sur scene
(80%), le revenu moyen est de 4 053 euros, alors que parmi ceux ayant percu une
rémunération pour une activité d'enseignement artistique (32%), le revenu moyen at-
teint 10 083 euros. Ainsi I'enseignement artistique, lorsqu’il est pratiqué, est plus
rémunérateur que la diffusion, I'enregistrement ou encore I'action culturelle.

1. En 2013, le salaire médian net annuel en équivalent temps plein dans le secteur privé et les entreprises pu-
bliques s'élevait a 21 264 euros (Insee).
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